
从零开始全面认识
短视频

第1章



 随着新媒体行业的不断发展，短视频应运而生，并迅速发展成为新时

代互联网社交平台和入口之一。本章将从互联网营销角度对短视频的

特征与优势、短视频的类型及短视频的商业变现方式进行介绍。

 了解短视频的特征和优势。

 熟悉短视频的渠道类型、内容类型及生产方式类型。

 熟悉短视频的商业变现方式。

学习目标
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一、短视频的特征与优势

短视频的特征1

短视频的优势2



1 短视频的特征一、短视频的特征与优势

短视频具备创作门槛低、互动性和社交属性强、消费与传播碎片化的特征

（1）长度基本保持在10分钟以内。

（2）整个视频内容的节奏比较快。

（3）视频内容一般比较充实、紧凑。

（4）比较适用于碎片化的消费方式。

（5）主要通过网络平台传播。



2 短视频的优势一、短视频的特征与优势

01 满足移动时代碎片化需求

02 互动性强

03 成本低，维护简单

04 营销效果好

05 精准营销

06 传播速度快，覆盖范围广

07 营销效果可衡量

抖音短视频购物

 短视频营销的高效性体现在消费者可以边看短视频边购买商品，这是传统的电视广告所不

具备的重要优势。在短视频中，营销者可以将商品的购买链接放置在商品画面的四周或短

视频播放界面的四周，从而让消费者实现“一键购买”。
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二、短视频的类型

短视频渠道类型1

短视频内容类型2

短视频生产方式类型3



1 短视频渠道类型二、短视频的类型



2 短视频内容类型二、短视频的类型



3 短视频生产方式类型二、短视频的类型
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三、短视频的商业变现方式



课后习题

1．简述短视频的特征与优势。

2．简述短视频的渠道类型、内容类型与生产方式类型。

3．简述短视频的商业变现方式。


